附件：
重庆市物业小区广告招牌设置导则
（征求意见稿）
第一章 总则
1.1为规范物业小区广告、招牌设置，加强管理，确保广告设施运行安全，维护业主合法权益，提升小区形象，根据《中华人民共和国广告法》、《中华人民共和国物权法》等法律法规和标准，制定本导则。
1.2本导则适用于本区行政区域内的物业小区广告、招牌设置。
1.3物业小区广告、招牌设置应符合本导则的规定外，应符合国家、重庆市现行的有关管理规定和标准的要求。
第二章 基本规定
2.1本导则所称物业小区广告，是指在物业管理范围内以发布商业性或者公益性广告内容，利用物业管理范围内场地、建（构）筑物、设施或者空间等设置的广告，包括：
（1）利用物业管理范围内场地、建（构）筑物设置的展示牌、霓虹灯、发光字体、电子显示屏、电子翻板装置、公共广告栏（包括宣传栏、启示栏、警示栏、布告栏、招贴栏等）等广告设施；
（2）利用电梯、道闸、门禁等物业管理范围内公共设施设置的展示牌、灯箱、电子显示屏等广告设施或投影；
（3）利用小区围墙、建筑物墙体绘制、张贴的广告；
（4）以布幅、气球、充气装置、实物模型等其它形式在物业管理区域内设置广告设施。
2.2本导则所称小区招牌是指机关、团体、企事业单位和其他组织及个体工商户为了经营服务或者自身形象需要，在物业管理范围内拥有使用权设施上设置的用于表示名称、标志的牌匾、灯箱、霓虹灯、字体符号等各类设施。
2.3物业小区广告、招牌设置应当符合的基本原则
2.3.1物业小区广告、招牌设施的设置与使用不得影响物业小区安全和业主生活。设置电梯广告不得影响电梯使用安全，不得影响乘客乘梯。
2.3.2应当符合相关法律、法规、城市规划、安全和生态环保要求，合理布局物业小区广告空间。
2.3.3应当与物业小区、招牌环境相协调，形成一个和谐静美的氛围。
2.3.4鼓励采用新媒体、新形式、新技术、新材料，体现时代特色和城市发展水平。
2.3.5维护公共利益，协调好物业小区广告、招牌与居民社会的关系，合理分配公益性广告和商业性广告之间的比例关系。以电子显示屏、音频、或投影等多媒体形式设置的商业广告设施每年发布公益广告的时间不少于全部发布时间的10%；其他形式的商业广告设施每年发布公益广告的时间不得少于全部发布数量的10%。
第三章 设置流程、权益归属及法律责任
3.1物业小区广告设置流程
3.1.1利用物业共用部分、共用设施设备进行经营的应当按照《重庆市物业管理条例》等法规和规定执行。（市场监管局建议具体化，明确业主委员会和物业公司的权利和义务）
3.1.2业主委员会、物业服务机构应当与广告发布单位签订协议，就广告发布位置、发布时间、发布内容、费用标准、责任承担等进行详细约定，且不得有违反相关法律法规的约定。
3.2物业小区招牌设置
3.2.1小区招牌设置人应当按《重庆市户外招牌管理办法》和《重庆市户外招牌设置规范》要求，在设置小区招牌前将设置方案报当地城市管理部门备案。
3.3权益归属
3.3.1利用物业共用部位、共用设施设备经营获取的公共收益应按照《重庆市物业管理条例》等法规和规定执行。
3.3.2根据《重庆市人民政府办公厅关于加强电梯质量安全工作的通知》（渝府发[2018]165号）规定，电梯轿厢内部广告收益应当优先用于电梯的使用维护和大修改造。
3.4法律责任（市场监管局建议独立成章）
3.4.1社区、业主委员会、物业管理公司、业主以及物业使用人应当遵守国家、重庆市现行的法律、法规和本导则的规定，对于违反物业小区广告和招牌设置管理相关规定的，物业管理公司应进行劝导并督促限期整改，社区、业主委员会、物业管理公司、业主以及物业使用人可向相关主管部门进行举报，按《重庆市物业管理条例》、《重庆市户外广告管理条例》、《重庆市城乡规划条例》、《重庆市特种设备安全监察条例》等法律、法规及规章进行处罚。
第四章 广告内容
4.1物业小区商业广告内容应当符合《广告法》以及相关法律法规的规定，不得有下列情形：
（1）使用或者变相使用中华人民共和国国旗、国歌、国徽，军旗、军歌、军徽；
（2）使用或者变相使用国家机关和国家机关工作人员的名义或形象；
（3）使用“国家级”、“最高级”“最佳”、以及其他绝对化用语；
（4）损害国家尊严或者利益，泄露国家秘密；
（5）妨碍社会安定损害社会公共利益；
（6）妨碍人身、财产安全，泄露个人隐私；
（7）妨碍社会公共秩序和违背社会良好风尚；
（8）含有淫秽、色情、赌博、迷信、恐怖、暴力、丑恶的内容；
（9）含有民族、种族、宗教、性别歧视的内容；
（10）妨碍环境、自然资源或者文化遗产保护；
（11）损害未成年人和残疾人的身心健康；
（12）贬低其他生产经营者的商品或者服务；
    （13）含有虚假或引人误解的内容，欺骗、误导消费者；
（14）法律、行政法规规定禁止的其他情形。
4.2禁止在物业小区发布性用品、丧葬服务、丧葬用品以及下列可能产生不良社会影响或造成业主生活不适的其他商品或服务广告：
（1）涉及性生理卫生、异性服务等涉性的商品或服务广告；
（2）改善和增强性功能的商品或服务广告；
（3）过度裸露人体身体的商品或服务广告；
（4）含有生殖健康、不孕不育、泌尿系统、乳腺疾病、肛肠等专业或科目的医疗广告；
（5）涉及痔疮、脚气以及丰胸相关的商品或服务广告；
（6）涉及P2P、网络借贷以及其他含有非法金融活动的商品或服务广告；
（7）经市场监督管理局认定的其他可能产生不良影响的广告。
4.3限制医疗、药品、保健食品、医疗器械等类别广告的发布时段，电子显示屏、音频或投影等多媒体形式不得在7：30至9：30，11：30至12：30，18：30至20：00三个时段播出上述四类广告。
4.4物业管理范围内以公益广告宣传名义设置的广告设施不得发布商业广告。
4.5业主委员会或物业管理公司与广告发布单位签订的协议应当具体约定广告内容要求。
4.6除法律法规以及本导则规定禁止或限制发布的广告外，经业主大会同意，物业小区可就本小区禁止或不宜发布的广告类别或内容自行作出特别约定。
第五章 设置要求
5.1物业小区广告、招牌设置应符合《重庆市户外广告条例》、《重庆市户外招牌管理办法》和《重庆市户外广告设置规范》、《重庆市户外招牌设置规范》等法规和标准要求。
5.2物业小区广告设置合同期限宜1—2年。
5.3建构筑物墙面广告
5.3.1小区内商业设施、公共建筑、以及体育设施设置附属广告应符合《重庆市户外广告设置规范》、《重庆市户外招牌设置规范》标准要求。
5.3.2户外广告设施总面积宜小于设置墙面面积（扣除窗户）的40%。墙面广告大小应与墙面相协调，户外广告设施高度不得超过屋顶，宽度不得突出墙面两侧外轮廓线；凸出墙面距离不宜大于0.2m，底端距地面不得小于2.5m。
5.4 灯杆、电杆广告
5.4.1住宅小区灯杆广告不得发布商业广告，可临时设置社区文化广告或公益广告。
5.4.2设置宜采用广告牌和灯箱形式，广告底部离地面应大于2.2m，单幅高度不超过1m，总宽度不超过0.5m，广告牌厚度不超过0.1m，灯箱厚度不超过0.2m，一根灯杆（电杆）最多可对称设置2块。
5.4.3同一区域或道路灯杆（电杆）广告应做到形式、尺寸、位置一致，并与周围景观相协调。
5.4.4不得影响灯杆（电杆）的安全和正常功能的发挥，不得影响行人通行。
5.5 独立式广告
5.5.1住宅小区内除宣传栏、温馨提示语、指示牌外，不宜设置商业广告。
5.5.2商业区设置落地式灯箱广告设施不得影响通行，设置场地、通道净宽应大于5m，单面面积小于2.5m2，高度小于2.5m，厚度小于0.3m。落地式灯箱广告设施设置间距应大于50米。
5.5.3落地式灯箱广告不得占绿、毁绿、遮绿。
5.6出入口广告
5.6.1小区人行、车行出入口广告设施不得超出建筑红线设置，不得影响行人及车辆通行安全畅通。
5.6.2人行出入口广告高度小于2.2m，宽度小于1.2m，形式以看板为主。
5.6.3车行出口除道闸外，其他不得设置户外广告。车行道闸宜采用快速道闸系统，避免车辆出入口拥堵。高度小于1.2m，宽度小于4m。
5.7车库墙面及立柱广告
5.7.1车库墙面及立柱广告不得影响行人及车辆通行安全畅通。
5.7.2车库广告宜采用灯箱形式，每个广告灯箱之间的间距不得小于30米，不得发声，宜采用静态画面，设置亮度、色彩不宜过于明亮，不得扰乱行车人员视线。
5.8电梯广告
5.8.1电梯轿厢内设置电子显示屏广告设备的应当确保不影响电梯的安全使用，不对乘客乘梯安全造成影响。其产品质量应符合国家相关法律法规及标准的要求。采取从电梯上直接接电的，应当经电梯维保单位确认未对电梯安全使用造成影响。广告设备的安装位置不得覆盖电梯轿门、层门、紧急照明、紧急报警装置、轿厢内操作屏，并不得影响电梯使用功能和乘客安全及正常活动。
5.8.2电梯轿厢内广告设备所有权单位应定期对其进行维护保养，保证广告设备的安全使用。
5.8.3电梯轿厢内广告设备应采用阻燃材料，不得使用可能产生有害或大量气体的烟雾的材料，且安装应牢固，其外壳及安装附件等可接触部分应无锐利边缘。
5.8.4电梯轿厢左内侧、电梯轿厢右内侧可设置1-2块看板广告牌，广告牌面积不大于0.3㎡，总数不得超过4块。
5.8.5电梯门包装广告应与电梯门尺寸相符，不得影响运行安全。
5.8.6同一物业小区内所有电梯广告宜设置在电梯轿厢内统一位置。
5.8.7电梯轿厢内外禁止设置音频和投影广告设备。
5.8.8电梯轿箱内的各种广告不得发出声音。
5.8.9消防电梯内不宜设置任何形式的广告。
5.9门厅大堂或电梯前室广告
5.9.1住宅小区门厅大堂或电梯前室可设置一块电子显示屏，尺寸不得大于0.5㎡，不得发声，电子显示屏播放公益广告的时间不得少于10%；非住宅小区电子显示屏块数不得大于电梯数量，其中一块电子显示屏专门用于公益广告、通知及告示的发布，设备发出的声音不得超过20分贝。
5.10小区内招牌
5.10.1小区内设置户外招牌应符合《重庆市户外招牌管理办法》、《重庆市户外招牌设置规范》以及辖区城市管理部门管理要求。
第六章 设计、施工技术要求
6.1.1物业小区广告、招牌设计与施工应符合《重庆市户外广告设置规范》、《重庆市户外招牌设置规范》等标准以及辖区城市管理部门管理要求。
6.1.2对物业小区广告设置位置、规格、颜色、材质进行统一规划设置。
（1）物业小区广告设置位置应符合设置通则的规定。
（2）规格根据所设置位置的不同根据依附物的面积而定，以字的外轮廓计算，所有字数量的总面积而定，不得大于所在依附物的面积。  
（3）同一物业小区颜色、字体应协调，统一设计。
6.1.3 对招牌的位置、规格、颜色、材质进行统一规划设置，主要侧重于临街商铺、门面的风格统一。
（1）招牌的设置位置应符合户外招牌的设置通则，对同一街区或同一区域采取统一规划设计的设置方式。
（2）一栋楼里有多家商业经营户时，集中选择在楼的出入口进行落地式招牌的统一设计。
（3）招牌的设置规格以所在统一街区门面的门头面积为准，实行底层铺满方式，招牌字的设计比例以招牌底板面积的1/3进行计算。
第七章 维护与保养技术要求
7.1 物业小区广告、招牌日常维护与保养要求应符合《重庆市特种设备安全监察条例》、《重庆市户外广告设置规范》、《重庆市户外招牌设置规范》等法规和标准以及辖区住房和城乡建设、城市管理等部门的管理要求。
7.1.1对小区广告、招牌钢结构防腐保养必须每年进行一次，发现有锈蚀、油漆脱落、龟裂、风化等现象，应进行清理、除锈、修复和重新涂装。
7.1.2 当涂层表面光泽失去达80%、表面粗糙、风化龟裂达25%和漆膜起壳时，应及时维护。
7.1.3 对钢结构构件连接点（焊缝、螺栓、锚栓）应每年检查一次，发现节点松动或焊缝有裂痕，应及时加固、修复和重新焊接。
7.1.4  对照明、供电、电器控制设备、防雷装置应每月维护一次，一旦出现电线绝缘材料损坏、导线外露时要及时包扎好，确保不发生漏电现象。
7.1.5 广告应无残缺破损、污迹和严重褪色，电子显示屏（牌）、灯箱等形式的广告，应保持显示完好。如有残缺破损、污迹和严重褪色，或显示不完整，应于一周内维修或更换。
7.1.6 对灯箱广告应每周清理一次，确保灯箱广告牌面完好整洁；设置在建（构）筑物其它位置的灯箱广告，每三个月应清理一次。
7.1.7 破损残旧的物业小区广告，广告设置人应于一周内维修翻新。
7.2 小区广告、招牌特殊期间的维护与保养要求
7.2.1 遇大风、汛期、暴雨，应对广告钢结构进行突击检修和维护保养，对钢结构面板连接的牢固程度进行加固处理，重点是结构强度、刚度和结构节、连接焊缝、螺栓、地脚螺栓（锚栓）。
7.2.2在大风季节，应对小区广告钢结构面板连接的牢固程度进行检修保养和加固处理，尤其是面板的螺钉(包括铆钉)、材料的风化、锈蚀程度；薄膜结构的广告画面，应对其牢固度、风化、老化程度进行检修和加固，钢绳的绑扎应牢固可靠。
7.2.3在大风雷雨季节和梅雨季节，应检查避雷设施和电器安全保险设置，保证安全、正常使用。
7.2.4遇重大节庆日和重大活动需要，物业小区广告设置人应对物业小区广告、招牌进行维护保养。 
第八章 验收与检测技术要求
8.1物业小区广告、招牌验收与检测应符合《重庆市特种设备安全监察条例》、《重庆市户外广告设置规范》、《重庆市户外招牌设置规范》等法规和标准以及辖区住房和城乡建设、城市管理等部门管理要求。
8.2设置方案须按批准的方案执行。包括：位置、工艺形式、规格、广告内容、照明； 施工方案须按施工图纸设计要求施工。
8.3 物业小区广告、招牌安全检测
8.3.1物业小区广告必须定期进行结构安全的技术检测，以确保结构在使用期内的安全；
8.3.2设置期满两年的物业小区广告，设置人应当在每年6月1日前，按照物业小区广告和招牌设置规范进行安全检测，并将安全检测报告存档以备物业小区广告设置行政主管部门检查；
8.3.3经检测符合结构技术及安全标准的物业小区广告，方可转入下一循环的使用；经安全检测不合格的物业小区广告，责令限期整改，整改后再向检测机构申请复检。
8.3.4物业小区广告、招牌安全检测的主要内容:
（1）根据原结构图纸及现场测试的实际结构尺寸，使用非线性有限元软件进行结构的强度，刚度及稳定性验算复核；
（2）钢结构现场检测包括：整体垂直度、几何尺寸(迎风面积)、钢材强度、钢材截面厚度、防腐层厚度、焊缝质量、螺钉(铆钉)、连接螺栓(植筋)、钢材锈蚀程度；
（3）基础现场检测包括：基础配筋布置情况、地锚螺栓、基础混凝土强度、墙面结构强度；
（4）电气现场检测包括：电源、配电箱、灯具、导线连接安全性、防雷接地、接地电阻值。
第九章 附则
9.1 本导则从颁布之日试行。
